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○ อัตลักษณ์ที่ปรากฏในบทเพลงจังหวัดของวงดนตรีสุนทราภรณ์ 
จักริน จุลพรหม 

689-703 

สาขาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  
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○ การพัฒนาเว็บแอปพลเิคชันแผนท่ีความปลอดภัยในชุมชน: ระบบรวบรวมเหตุการณ์และแจ้งเตือนภัยแบบเรียลไทม์ใน
เขตกรุงเทพมหานคร 

น้ำฝน อัศวเมฆิน 

704-718 

○ ตัวแบบการเพิ่มประสิทธิภาพดว้ยการไล่ระดับแบบสุดขีดด้วยการค้นหาแบบกริดสำหรับการพยากรณ์ปริมาณการ
นำเข้าเนื้อไก่ของประเทศคู่ค้าทีส่ำคัญของประเทศไทย 

สันต์ชัย รัตนนนท ์

719-729 

○ พัฒนาแอปพลิเคชันบนสมาร์ทโฟน “LazyCal” สำหรับการคำนวณและประเมินสมดลุพลังงานจากการบริโภคอาหาร
และการออกกำลังกาย 

สุวิจักขณ์ สาถิยะบรูณะพงศ์, น้ำฝน อัศวเมฆิน, บุษรา เอื้อจริะพงษ์พันธ ์

730-743 

○ ตัวแบบผสมของการแปลงบ็อกซ-์ค็อกซ์และซัพพอรต์เวกเตอร์รเีกรตชันด้วยวิธีการกึ่งนิวตันแบบมขีอบเขตสำหรับการ
พยากรณ์ปริมาณการส่งออกแป้งมันสำปะหลังดิบไปสูส่าธารณรัฐประชาชนจีน 

ชนิตร์นันทน์ กุลทนันท์, ธรณินทร ์สัจวิริยทรัพย ์

744-756 

○ การวิเคราะห์ปจัจัยที่มผีลต่อจำนวนการรับชมมิวสิกวิดีโอบนแพลตฟอร์มออนไลนโ์ดยใช้เทคนิคการเรียนรู้ของ
เครื่องจักร 

ยอดธง รอดแก้ว 

757-770 

○ ปัจจัยที่สมัพันธ์กับสุขภาพจิตวยัทำงานตอนต้นโรงพยาบาลเอกชนเขตห้วยขวางกรุงเทพมหานคร 
เกศศิริ เหล่าวชิระสุวรรณ, ประจกัษ์จินต์ โสภณพนิชกุล, ธีรวุฒ ิหวงัอำนวยพร, ภาวินีย์ โกบแม็ง, กุลธิดา 

771-787 

○ ปัจจัยที่สมัพันธ์กับสุขภาวะทางจิตใจวัยทำงานตอนต้นโรงพยาบาลเอกชนกรุงเทพมหานคร 
นิศานาถ ขันธวิสูตร, ปัทมพร ราชภักดี, ประจักษ์จินต์ โสภณพนิชกุล, ภัชรี สิทธิกิจโยธิน, สดุารัตน์ คล่อ 

788-804 

○ การศึกษาเชิงเปรยีบเทียบของการหยุดขาดทุนในกลยุทธ์การซื้อขายตามแนวโนม้และแบบวกกลับสู่ค่าเฉลี่ย 
เอกรินทร์ วรุตบางกูร และ อรรถวทิ กปิลกาญจน ์

805-819 

○ การสังเคราะห์ผลการพัฒนาดจิิทัลคอนเทนต์บนกูเกลิไซต์เพื่อส่งเสรมิการรับรูส้ำหรับนักศึกษาปรญิญาตรี 
ศุภฤกษ์ อินทรักษา 

820-833 

○ การสังเคราะห์ผลการพัฒนาดจิิทัลคอนเทนต์โดยใช้เทคนิคการเล่าเรื่องเพื่อส่งเสริมการรับรูส้ำหรบันักศึกษาปริญญาตรี 
อิศริยา ธนาธิติวัฒน ์

834-846 

○ การสังเคราะห์ผลการพัฒนานทิรรศการบนเมตาเวิรส์เพื่อการประชาสัมพันธ์ บนแพลตฟอร์มออนไลน์ 
ศักดิ์สิทธ์ิ อับดุลรามญั 

847-859 



 

 

 หน้า 

○ การพัฒนาองค์ประกอบสมรรถนะด้านปัญญาประดิษฐ์สำหรับงานเตรียมการผลติ (pre-production) 
สำหรับนักศึกษาปริญญาตร ี

ณัฐรัชย์ นวลลักษณ ์

860-873 

○ การพัฒนาโมบายแอปพลเิคชันให้บริการรถรับ-ส่งสตัว์เลี้ยง 
อารียา ปัญญาด ี

874-889 

○ การพัฒนาแอปพลิเคชันระบบแผนที่สำรวจรูปแปลง เพื่อบริหารจัดการข้อมลูสารสนเทศภูมศิาสตร์ 
ลลิดา อุปเสน 

890-906 

○ ปัจจัยที่สมัพันธ์กับภาวะวัยทองในวัยเด็กศูนย์พัฒนาเด็กเล็กเขตกรุงเทพมหานคร 
วรวิทย์ จิตรงค์ ภัชรี สิทธิกิจโยธิน เกศศิริ เหล่าวชิระสุวรรณ ปาหนัน อินขำ และดาริน มดิำ 

907-921 

○ การศึกษาการโจมตีด้วยวิศวกรรมสังคมของภยัคุกคามไซเบอร์ กรณีศึกษาการโจมตีแบบฟิชชิง 
จิณณ์ฟ้า รักไทยเจรญิชีพ 

922-940 

○ การพัฒนาระบบสารสนเทศเพือ่จัดการค่าบริการสำหรับการจดัประชุมของสำนักเลขานุการ 
อุษาวดี เมืองพุดทรา 

941-955 

สาขานิเทศศาสตร์ และบทความนิติศาสตร์  

○ ปัญหาการคุ้มครองผู้บรโิภคในการซื้อขายออนไลน์ผ่านระบบเก็บเงินปลายทางในประเทศไทย ภายใต้ประกาศ
คณะกรรมการว่าด้วยสัญญา เรื่อง ให้ธุรกิจการให้บริการขนส่งสินค้าโดยเรียกเก็บเงินปลายทางเป็นธรุกิจท่ีควบคุมรายการ
ในหลักฐานการรับเงิน พ.ศ.2567 

          จ.ส.ต.ศิรเศรษฐ์ ศรีเตโชภาส 

956-973 

○ การกำหนดมาตรการรักษาความมั่นคงปลอดภัยของข้อมูลส่วนบุคคลอย่างเหมาะสมตามระดับความเสี่ยง: กรณีศึกษา
สหภาพยโุรป 

ปกรณ์ วิญญูหัตถกิจ 

974-985 

○ ความรับผิดของผู้ให้บริการสื่อสังคมออนไลนต์ามมาตรา 8/10 ของ พระราชกำหนดมาตราการป้องกันและปราบปราม
อาชญากรรมทางเทคโนโลยี (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2568 

ประคำ วิรยิวิทยาวงศ์ และ ปกรณ ์วิญญูหัตถกิจ 

986-995 

○ แนวทางการบูรณาการกฎหมายข้อมูลส่วนบุคคลและปญัญาประดิษฐ์เพื่อสร้างระบบนิเวศแห่งความน่าเชื่อถือ 
(Ecosystem of Trust) จากสหภาพยุโรปสู่บริบทกฎหมายไทย 

อภิญญา บณัฑิตวุฒสิกุล 

996-1009 
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○ การสังเคราะห์งานวิจัยเกี่ยวกับสื่อและเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs) 
รัตนวดี นาควานิช 

1010-1025 

○ การประยุกต์ใช้ Academic Matrix ในการออกแบบหลักสตูร: กรณีศึกษาหลักสตูรนเิทศศาสตร์นานาชาติ 
มหาวิทยาลยัหอการค้าไทย 

รศ.ดร.กาญจนา โชคเหรยีญสุขชัย อ.ดร.เบญจพร วุฒิพันธุ์  อ.ดร.จิรา กฤตยพงษ์ และอรพรรณ สุนทรกลัมพ ์

1026-1043 

○ ปัญหาเกีย่วกับตรวจสอบและควบคุมจริยธรรมของผูด้ำรงตำแหนง่ทางการเมือง ตามรัฐธรรมนญูปี 2560 
อาภัสรา เทพจำนงค์ 

1044-1063 

○ การสังเคราะห์กรอบแนวคิดเพือ่การสื่อสารเชิงเห็นอกเห็นใจ และระบบเตือนภัยล่วงหน้า จากพลวตัเชิงโครงสร้างและ
ปัจจัยทางจิตวิทยาที่ส่งผลต่อการตกออกของนักศึกษาอุดมศึกษา 

อรดล แก้วประเสริฐ 

1064-1077 

○ ปัญหาการคุ้มครองสิทธิในการเผยแพร่เสียงของบุคคลทีล่่วงลับท่ีเกิดจากเทคโนโลยีปญัญาประดิษฐ์: Deepfake 
กฤชวิกร ชวนะเมสร ์

1078-1093 

○ ปัญหาทางกฎหมายในการบังคบัใช้ Global Minimum Tax (Pillar Two) ต่อบริษัทข้ามชาติที่มีฐานธุรกิจในประเทศ
ไทย 

จ.ส.ต.อัครพล จันทวงษา 

1094-1108 

○ ความไม่สมดลุเชิงโครงสร้างของกฎหมายกำกับดูแลเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย: การศึกษาความสอดคล้อง
ระหว่างมาตรการต้นน้ำและปลายน้ำ 

หนึ่งฤทัย แจ่มวุฒิปรีชา 

1109-1120 

○ ความสมัพันธ์ระหว่างตัวบทในเพลง: ยุคคลาสสิกร็อกและป็อปร่วมสมัย 
ชนิสรา นาคภาษี และ ภาสกร เชือ้สวย 

1121-1140 

○ ปัญหาเชิงโครงสรา้งในการจัดเก็บภาษีมูลคา่เพิ่มจากธรุกิจพระเครื่อง การควบคุมการใช้ดลุพินิจของฝ่ายปกครองที่ขัด
ต่อหลักความพอเหมาะพอควรแกเ่หต ุ

รัฐกรณ์ นันต๊ะ 

1141-1157 

บทความภาคภาษาจีน  

○ Cross-Cultural Adaptation Capability and Customer Satisfaction: Evidence from Chinese Accounting 
Services in Thailand 

Fang Yan-Lun, Chen Hsiu-Li and Zheng Zheyun 

1158-1174 



 

 

 หน้า 

○ A Study of Generation Y and Generation Z Teachers' Cognition, Skills, and Affective Attitudes 
towards AIGC 

Wei Zhiling and Tang Huiwen 

1175-1191 

○ A Systematic Literature Review on the Relationship between Chinese Learning Strategies and 
Academic Performance 

Li Mingyu, Tang Huiwen and Ye Yanhong 

1192-1207 

○ The Influence of Higher Vocational Nursing Students' Satisfaction with Geriatric Nursing Course 
Learning on Their Employment Intention in Geriatric Nursing: A Study on the Moderating Effect of 
Professional Identity 

Zhou Biyun and Tang Huiwen 

1208-1223 

○ A Study on the Current Situation and Development Strategies of Digital Education in Universities for 
the Elderly—Taking Jiangxi Province as an Example 

Zeng Kanglin, Tang Huiwen and Ye Yanhong 

1224-1243 

○ The Influence of AI System Dependence on the Professional Knowledge of Business Administration 
Students-With Learning Engagement as a Mediating Variable 

Ding Huan and Chang Chunming 

1244-1259 

○ Algorithms on Canvas: Research on Artificial Intelligence Digital Painting Application and User 
Acceptance Based on TAM Architecture 

Cai Yinyin and Tang Huiwen 

1260-1276 

○ A Study on the Influence Mechanism of Algorithmic Personalisation and Brand Endorsement on 
Purchase Intention in Live-stream E-commerce: A Dual-path Analysis Based on the S-O-R Model 

Wu Bing, Chang Chunming and Feng Yingying 

1277-1288 

○ A Qualitative Study of the Unstructured Mentorship Culture of Medical Master's Programs under the 
Background of Free Trade Port 

Yun Ya, Tang Huiwen and Ye Yanhong 

1289-1302 

○ A Review of the Relationship between Recruitment, Selection, and Employee Task Performance 
Gao Ping, Jennifer Chen-Hua Min and Wang Jingcheng 

1303-1318 



 

 

 หน้า 

○ The Impact of Pressure Perception on Career Decision-Making Self Efficacy among Higher Vocational 
Nursing Interns: The Moderating Role of Social Support 

Wang Lu, Tang Huiwen and Chen I Chun 

1319-1349 

○ The Impact Mechanism of Teaching Service Quality on Students’ Affective Commitment in Higher 
Education 

Chen Lin, Tang Huiwen and Xu Jintian 

1350-1367 

○ Collegiate Inheritance Practice and Path Optimization of Minority Opera Intangible Cultural Heritage 
from the Perspective of Cultural Reproduction: Taking Dai Opera as an Example 

Feng Qiuyan and Hung Minling 

1368-1382 

○ Quiet Quitting? Exploring Employees' Quiet Quitting Behavior Based on Job ResourceDemand 
Theory: Take Emotional Intelligence as a Moderating Variable 

Yu Chilin and Chen Hsui-Li 

1383-1399 

○ Network Structure, Substitution Risk, and Tacit Knowledge Diffusion: A Game-Theoretic Analysis of 
Mentorship Models in Engineering Projects 

Wei Mingfei, Chang Chun Ming and Gu Luoluo 

1400-1416 

○ Planning and Emergence: Strategic Mismatch of Chinese Brands in Thailand 
Chang Zheng, Chang Chun Ming and Gu Luoluo 

1417-1436 

○ Study on the Cross-Domain Impact of Piano Keyboard Learning on Multidimensional Innovative 

Thinking ： Unlocking the Brain's Second Language 
Jiang Jinmao and Tang Huiwen 

1437-1447 

○ The Impact of Self-Congruity and Self-Completion Motivation on Perceived Value of Sustainable 
Goods and Brand Engagement: A Case Study of Cha-Mark Café 

He Leqi and Hsiu-Li Chen 

1448-1463 

○ The Labor the Algorithm Cannot See: Institutional Suturing and Occupational Agency in Cross-Border 
Algorithmic Governance 

Qin Xubin, Chen Hsiu-Li and Luo Jungang 

1464-1481 



 

 

 หน้า 

○ A Study on the Management Mechanisms of Construction Project Schedule Delays in South China: 
A Data-Driven Analysis 

Deng Jingwen, Chen Hsiu-Li and Luo Jungang 

1482-1499 

○ Customer Orientation and Work Engagement in a Cross-Cultural Context: A Survey of Chinese 
Employees in Thailand 

Wang Shengdong, Chen Hsiu-Li and Zheyun Zheng 

1500-1515 

○ Analysis of the Impact Mechanism of Social Media Comparison on Career Anxiety among College 
Students: Based on the Perspectives of Self-Concept Clarity and Social Support 

Shan Mengyuan, Ekathip Sookvaree and Xu JinTian 

1516-1529 

○ The Psychological Impact of the Lack of Sex Education in the Family of Origin on Adolescents and 
the Reconstruction of Safety Education: A Qualitative Study Based on Critical Autoethnography 

He Xinke and Tang Hui-Wen 

1530-1541 

○ The Dislocated Lectern, the Reconstructed Self: A Twenty-Year Narrative of Township Teachers 
Teaching Beyond Their Expertise 

Wang Zixuan and Chen I Chun 

1542-1559 

○ Simulation of Algorithmic Discipline and Exit Mechanisms for Food Delivery Riders Based on LLM-
ABM Hybrid Modeling 

Yan Chunchen, Chang Chunming and Gu Luoluo 

1560-1575 

○ Simulation Study on the Match between Digital Search Capability and Organizational Structure: An 
NK Model Approach 

Wu Mingxiang, Chang Chunming and Gu Luoluo 

1576-1589 

○ The Impact of Algorithmic Decision-Making on Managerial Discretion in Media Enterprises: A Multiple 
Case Study of Asian Digital Media Firms 

Chen Wenqi 

1590-1601 

○ The Impact of Post-Earthquake Work Environment on the Performance of Expatriates in Chinese 
Construction Enterprises in Thailand--The Moderating Role of Cultural Intelligence on Construction 
Expatriates' Ability to Adapt to Cross-Technical Environments 

Zhang Dongpeng, Chen Hsiu-Li and Luo Jungang 

1602-1622 



 

 

 หน้า 

○ A Study on the Influence Mechanism of University Students' Participation in Civil Service Exam 
Preparatory Classes: A Case Study of University Students in Guangxi, China 

Ye Chen, Jennifer Chen-Hua Min and Feng YingYing 

1623-1643 

○ Digital Transformation of Financial Shared Service Centers in Construction Enterprises: An Empirical 
Analysis of Employees' Perceived Value and Participation Intention 

Deng JianSen, Jennifer Chen-Hua Min and Feng YingYing 

1644-1659 

○ Institutional Trust, Prepayment Contract Forms, and Market Equilibrium: Cross-National Evidence 
from the Sino-Thai Service Sector 

Liu Yanjun, Zhang Junming and Gu Luoluo 

1660-1677 

○ A Study on the Mechanism of Instant Purchase Intention in TikTok Live Shopping Among Thai 
Generation Z 

Wang Qichen, Jennifer Chen-Hua Min and Luo Jungang 

1678-1690 

○ The Relationship Between Self-Efficacy and Career Planning Among Secondary Vocational Students 
Li Lin, Tang Huiwen and Zheng Zheyun 

1691-1706 

○ The Impact of Psychological Capital on Expatriate Adaptation: The Moderating Role of Cultural 
Intelligence among Chinese Expatriates in Thailand 

Fan Yuxue, Chang Chunming and Luo Jungang 

1707-1728 

○ The Role of Brand Attitude in the Formation of Customer Loyalty: Evidence from Douyin Live-
Streaming Commerce 

Xu Jinglong, Chen Hsiu-Li and Zheng Zheyun 

1729-1745 

○ The Impact of Perceived Personalization on Customer Loyalty: Evidence from Thai Cross-Border E-
Commerce Users 

Mao Guoqing, Chen Hsiu-Li and Zheng Zheyun 

1746-1761 

○ Institutional Logic and Implementation Pathways of Real Estate Tokenization: A “FourLayer 
Coupling” Analytical Framework Based on Transaction Cost Economics and Property Rights 

Zhang Yang, Chen Hsiu-Li and Luo Jungang 

1762-1774 



 

 

 หน้า 

○ Destination Safety Attributes and Tourist Recommendation Intention: An Empirical Study Based on 
Chinese Tourists Visiting Thailand 

Cao Zhihui, Chen Hsiu-Li and Chen I-Chun 

1775-1791 

○ The Impact of FinTech Security Capability on Payment Security: The Mediating Role of Trust and 
the Moderating Effect of Regulatory Environment 

Liu Yiwei, Jennifer Chen-Hua Min and Luo JunGang 

1792-1808 

○ Poetic Aesthetics in Chinese Classical Dance from the Perspective of Aesthetic Education: A Case 
Study of Caiwei and Zhaojun 

Chu Sai, Li Jiayi, Tang Huiwen and Ye Yanhong 

1809-1829 

○ An Analysis of Market Penetration and Competitive Dynamics of Chinese Electric Vehicles in 
Thailand from a Disruptive Innovation Perspective 

Lyu Zhihong, Jennifer Chen-Hua Min and Gu Luoluo 

1830-1846 

○ The Impact of Douyin Influencer Characteristics on Purchase Intention: A Parasocial Interaction 
Perspective 

Mao Wen, Chen Hsiu-Li and He Zuping 

1847-1865 

○ Study on the Collection and Administration of Individual Income Tax for Network Anchors 
Lin Qian Rong, Chen Hsiu-Li and Luo Jungang 

1866-1884 
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